MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL

‘Divinamente 60 +

Agora ¢ a sua vez de viver.
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APRESENTACAO DA

A marca Divinamente 60+ fol desenvolvida com
base em valores como:

4 acolhimento

4 pertencimento

4 liberdade

4 consciéncia

4 amor incondicional

Seu posicionamento busca transmitir:

» profundidade emocional
» conexao verdadeira entre mulheres
» maturidade como um Novo COMeCo

A ldentidade Visual foi criada para refletir esses
principios de forma clara, sensivel e estratégica,
criando uma marca que acolhe, inspira e conecta.



Logotipo

Variacoces
vetorizadas
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Conceito daMarca

A Identidade visual da marca fol pensada
para representar:

4 o florescimento na maturidade
4 0 reencontro com a propria esséncia
4 a forca do feminino consciente.

O design traduz visualmente o propodsito
da marca:

“Ela sobreviveu muito. Agora quer viver."
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O Logotipo

O logotipo é composto por:

« Simbolo (flor + maos + coracao +
* pussola) Tipografia elegante
* Composicao equilibrada

Ele foi desenvolvido para garantir:

v/ reconhecimento
v legibilidade
Vv versatilidade de aplicacao
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Variacoes do Logotipo

e Versao e Versao e versao reduzida e Versao
principal horizontal (icone/simbolo) com cor

£¥) Divinamente 60+
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Simbolo da Marca

Simbolo:
O simbolo representa visualmente os
conceltos da marca.

Elementos:

2+ Flor » florescimento na maturidade
Maos » acolhimento e cuidado
® Coracao » amor incondicional
(v BUssola » direcdo e reencontro com o propdsito
% Raiz: origem viva
" DNA: esséncia auténtica
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Signiﬁcado dO LOgOtiPO.

O logotipo fol construido para comunicar:

4 reconexao com a propria esséncia
<4 acolhimento entre mulheres
4 liberdade emocional

A combinacao dos elementos reforca o
proposito da marca: “Viver com verdade,
leveza e pertencimento na maturidade.’
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Valores da Marca

A identidade visual reflete
os seguintes valores:

4 amor incondicional
4 acolhimento
4 pertencimento

4 liberdade
4 conscléncia
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Paleta de Cores

Cores da Marca

Cor sdlida Gradiente

As cores foram escolhidas
estrategicamente para transmitir:

4 espiritualidade
4 sofisticacao

4 acolhimento
4+ Mmaturidade




Cores principais:

Cor solida

Gradiente

ROXO escuro
HEX: #4B2C4F
RGB: 75, 44, 79

Roxo médio
HEX: #/A4E/E
RGB: 122,78, 126

Roxo claro
HEX: #A57FAG
RGB: 165, 127, 166

Fundo (off white)
HF4FI1ED







Paleta de ROXOS (ELEMENTOS PRINCIPAIS)

cores do logo I :

Roxo médio

HEX: #7A4E/E
RGB: 122,78, 126

Roxo claro

HEX: #A57FAG
RGB: 165, 127, 166

DOURADO

Dourado principal
HEX: #C9A24A
RGB: 201, 162, 74

Dourado mais claro

\ > 7 HEX: #E3C/7A
‘Divinamente 60+ =

Off white / bege claro
HEX: #F4FI1ED
RGB: 244, 241, 237




Significado da Cores

Psicologia das cores

RoXxo escuro - sabedoria, profundidade,
espiritualidade

‘ Roxo médio / claro - acolhimento,
feminilidade madura, leveza

‘ Dourado - valor, luz interior, maturidade
preciosa

Q Off white - leveza, paz, equilibrio




Tipografia daMarca

A tipografia foi escolhida para
transmitir:

e elegancia
e atemporalidade
e fOrca e presenca

TIPOGRAFIA INSTITUCIONAL

Fonte principal
Cinzel

Fonte secundaria (sugestao)
Montserrat

Uso recomendado:
Titulos » Cinzel

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ

Textos > Montserrat

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijklmnopgrstuvxwyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvxwyz
ABCDEFGHIIJIKLMNOPQRSTUVXWYZ

abcdefghijklmnopgrstuvxwyz
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Significado da Cores

AREA DE PROTECAO

O logotipo deve sempre manter
uma area deres 1g+] 20 SeU redor.

Recomendacao: | :
= espaco MINIMOo equivalente a
altura da letra "D" de Divinamente.

REDUCAO MINIMA
Para garantir legibilidade:

Digital: minimo 120px ‘Divinamente 60+

Impresso: minimo 25mm
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Uso Correto daMarca

O logotipo deve sempre
ser aplicado:

a5 COres Oncia|ss =
e COm proporgao original
e COM area de respiro respeitada
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USOS Incorrectos

Nao & permitido:

X distorcer o logotipo

X alterar cores

X trocar tipografia

X aplicar efeitos exagerados
X rotacionar ou deformar



Aplicacodes daMarca

A marca pode ser aplicada em:

v/ Redes socials

v Materiais impressos

v Apresentacoes

v Brindes

v Eventos

v Agenda / Caneca / Necessaire

Divinamente 60+



Tom de Comunicacao

Linguagem da marca

A marca se comunica
de forma:

V/ acolhedora
Vv, profunda
v/ emocional
V respeitosa
Vv feminina

Estilo:

V reflexivo
v humano
V/ inspirador



Personalidade da Marca

A marca pode ser
descrita como:

e acolhedora

e Sabla sensivel

e forte

e transformadora

Arquétipos:
Sabio (principal)

Cuidador
Explorador
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Agora ¢ asua vez de viver.
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